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LA HONCRABLE LEGISLATURA TERRITORIAL

RESUELVE:

ARTICULO 19: Dirigirse al Sr. Gobernador del Territorio para que informe:

a) La situacidn econdmica de los Canales de Television del Territorio.
b) Ingresos mensugles por venta de publicidad, su déficit anterior
y de que manera se disminuyd el 40 por ciento del déficit aludido en el mensaje del

1o de mayo del corrimte afic.-

¢) Cuales son los mdtivos que permiten a la Fundacidn del Banco del
Territorio emitir menciones publicitarias o auspicios de programas

sin costo.- '

ARTICULO 29: Solicitar al Sr. Gobernador se revea la politica de comercializacidn

de los canales de Televisidn fueguinos con el objeto de permitir la
emisidn de anuncios publicitarios de los comercios locales, fomentando con ello
su crecimiento, 'y la produccidn de programas realicados por agencias de publici-
dad o terceros no empleados del Gobierno Territorial.—

|
ARTICULO 392:¢: De forma.-

JORGE ARGENTINO MOYANO
LEGISLADOE KORIAN GUSTAYO DE ANTUENO
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La politica instrumentada para los canales de televisidn de Tierra del Fue-
go, que surjen del mensaje del Sr. Gobernador ante esta Honorable Cémara el pasa
do 12 de Mayo, en el capitulo "Informacidn Piiblica" ;» nos lleva a formular una se
rie de consideraciones en lo que hace a lo econdmico y lo artistico de tal instru
mentacién.

Teniendo en cuenta lo dicho por el Sr. Gobernador en cuanto a que "los distin
tos espacios de produccidn local;aportan con propuestas testimoniales educativas,
deportivas, politicas y de interes general (...) provocando expectativas en cada
una de esas comunidades por la realidad de la otra..." es dable considerar cuiles
son esas propuestas y qué cabida tienen en ellas los hombres y mujeres que no de
penden economicamente del Gobierno Terxitorial.

Afirma mas adelante en su mensaje, el Sr. Gobernador, que "...se implementd
una politica de comercializacidn innovadora, que en lo que va de su ejercicio per
mitid reducir el déficit originado por el costo operativo de las emisoras en casi

el 40%".

Y este pirrafo, merece el mas profundo analisis, por cuanto el Sr. Sobernador -
no informa a esta Honorabé@ Cimara cudl era el objeto operativo anterior y de que
manera se instrumentd su saneamiento.

Si consideramos la falta de publicidad comercial que se observa en la emisidn
delos canales de televisidn fueguinos, nos preguntamos cuales otros son los recur—
sos econdmicos que ingresan para heber conseguido reducir el déficit aludido.

Las tarifas publicitarias se han ido incrementandc bimensualmente a tal pun
to, que considerando el costofsegundo por la audiencia, el mismoa arroja un re-
sultado de Asustrales Ventidos (& 22.-) por segundo, lo que no solo hace imposi-
ble el mensaje comercial de los posibles avisadores de Tierra del Fuego, sino in
cluso, de los que pueden ser pautados por las agencias de publicidad que operan

en Buenos Aires con campafias de orden nacional.

-
Si consideramos este mismo costo, no resulta claro de cde manera se hace posi

ble instrumentar programas de produccidn local que no sean aquellos realizados
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desde la misma subsecret#ria de Informacidn Piblica a travéz de sus empleados.
A todas luces, la politica instrumentada, sirvid para que solo pudieran

hacer uso de los canales de televisiéh, aquellos que respondi;n a las pautas

del Gobiernc Territorial.-

Dice el Sr. Gobernador, en la continuidad de su mensaje, que "estas me-
didas tendrén su continuidad en diversas acciones iniciadas por la Subsecreta
ria de Turismo e informacidn PUblica en favor de una mayor captaci®n de anun—

ciantes en el mercado metropolitano....'" y esto, por lo expuesto anteriormente

queda descalificado no solo por los resultado obtenidos, sino porque tal cos-
to/segundo aludido, ha convertido a los canales de televisidn fueguinos en los
cuatro mas caros de la Argentina, detras de Buenos Aires , Cérdoba y Mar del
Plata. Mal phede entonces, en funcidn a la relacidn anunciante-espectador, supo
nerse que esas medidas obtendran la captacién de anunciantes en el mercado me
tropolitano!

Como contraprtida, y en clara muestra de competitividad del Gob&ﬁﬁno con
el sector privado, La fundacidén del Banco del Territorio no abona sus menciones
publicitarias o el auspicio que realiza sobre programas de Televisio;.

Lo expresado hasta aquf, nos lleva a solicitar la probacidn del ptesente
Proyecto de Resolucidn por cunato la misma no ﬁknmaﬁ sino solicitar al Poder
Ejecutivo revea la politiea de comercializacidn impuesta en los canales de

Televisidn fueghinos, de modo tal que el estado no se convierta en un compe-
tidor de la actividad privada y permita no sdlo la difusién de los avisos co

merciales que fomenten el comercio local, sino la piesta en el aire de progra
mas de produccidn local realizados por Agencias de Publicidad operantes en la

zona y de terceros no empleados Territoriales.-
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